
 
 

Communiqué de presse 

 

Comment démêler le vrai du faux sur l’eau minérale naturelle ? 

C’est tout l’enjeu de la campagne que lance Nestlé Waters autour de ses 

marques emblématiques PERRIER®, VITTEL® et CONTREX® 

 

Paris, le 05 novembre 2020 – A l’heure de l’infobésité, il n’est pas toujours évident de démêler le vrai 

du faux. Comme un appel à la réflexion, Nestlé Waters lance à partir du 5 novembre une campagne 

de communication presse pour aider ses consommateurs et le grand public à trier les informations 

autour de ses marques d’eau minérale naturelle PERRIER®, VITTEL® et CONTREX®. L’objectif est de 

faire de la pédagogie sur les caractéristiques de ses eaux minérales naturelles et de réaffirmer les 

engagements RSE de ses marques. 

Déclinée en presse écrite, cette nouvelle campagne publicitaire traduit concrètement les engagements 

du groupe Nestlé Waters, tant sur la qualité et la pureté des eaux minérales naturelles PERRIER®, 

VITTEL® et CONTREX® ; qu’en terme de RSE, en présentant les actions menées par ses marques pour 

préserver l’environnement et la biodiversité.  

A travers un jeu d’affirmations simples et rapides, PERRIER®, VITTEL® et CONTREX® invitent le grand 

public à se poser des questions et à tenter de trouver les bonnes réponses. Démêler le vrai du faux, 

voici tout l’enjeu de cette campagne ludique :  

Un verre d'eau minérale naturelle VITTEL® est-il équivalent à un verre d'eau du robinet ? Il paraît que 

chez PERRIER®, les abeilles prennent soin de la qualité de l’eau ? Est-ce qu’une bouteille CONTREX® peut 

avoir plusieurs vies ?   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

« Avec cette campagne, nous souhaitons prendre le temps de nous adresser directement à nos 

consommateurs, dans un contexte saturé par l’information. Notre objectif est de répondre simplement 



 
 
et sans détour aux idées reçues, et de faire connaître les actions RSE -parfois méconnues- de nos 

marques », commente Laure Goutagneux, Directrice du Marketing chez Nestlé Waters France. 

 « A Vittel, nous protégeons plus de 10 000 hectares de territoire autour de nos sources et avons planté 
12000 arbres qui ont permis le retour d’espèces rares et protégées. PERRIER® sera neutre en carbone 
en 2022...Tout cela, ce sont des faits. L’objectif de cette campagne est de faire découvrir à nos 
consommateurs les mesures que nous mettons en place depuis des années pour préserver les sources, 
l’environnement et la biodiversité qui les entourent. Nos marques sont actives et investies : leurs actions 
produisent déjà des impacts positifs et leurs feuilles de route RSE s’accélèrent. Il est nécessaire de le 
faire savoir à nos consommateurs », affirme Françoise Bresson, Directrice de la Communication et RSE 
de Nestlé Waters France.  

Un plan média d’envergure 

La nouvelle campagne sera déclinée à partir du 5 novembre et ce pendant près de deux mois, dans la 

presse nationale (Cosmopolitain, Elle, Psychologies, TOP Santé, Téléloisirs, …) mais également 

régionale (avec Midi Libre, Vosges Matin et l’Est Républicain). A l’aune de la crise sanitaire, ce plan 

média d’envergure a été maintenu et calibré pour toucher le plus grand nombre de contacts. Au-delà 

d’apporter son soutien à la presse pendant cette période difficile, cette campagne démontre une 

véritable volonté de Nestlé Waters d’informer, de rassurer et de faire valoir ses engagements auprès 

de ses consommateurs.  

 

En savoir plus sur Nestlé Waters France 

Fondée en 1992, la société Nestlé Waters France, filiale du groupe Nestlé, regroupe les activités de l’eau en bouteille.  Elle est leader 
national du marché de l’eau embouteillée en France avec 8 marques telles que VITTEL® et PERRIER®. Nestlé Waters France s’engage 
à inspirer les gens à s’hydrater plus sainement, à collaborer avec les acteurs locaux pour protéger les ressources en eau partout où nous 
opérons et à réduire l'impact de nos emballages sur l’environnement. 

Pour en savoir plus, rendez-vous sur nestle-waters.fr et @NestleWatersFra. 
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